別添

平成24年度上海ショールーム出展応募用紙
	当社は、平成24年度上海ショールーム出展者募集要項記載事項を了解の上、上海ショールームへの出展に応募します。

※グループ出展の場合は、応募用紙を出展企業ごとにご記入の上、グループの代表者を明記してください。


 ※□は、該当する内容にレを付けてください。　

１．出展企業について
１）日本

○事業者名：
○所在地：
　　　　 
○電話：　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　
○FAX：　　　　　　　　　　　　　　　
○代表者名：(日本語)　　　　　　　　　○担当者名(日本語)　　　　　　　　　　　
        　
○担当者e-mail：　　　　　　　　　　　　
○日本語URL：
○中国語URL：

　    無い場合は中国語ホームページの開設予定日(2013年1月末まで)：　月　　日
２）中国対応窓口
□中国支店　　□中国代理店　　□支店及び代理店が無い場合は中国語のできる体制　

○事業者名：
○所在地：

○電話：
○FAX：
○代表者名：　　　　　　　　　　　　　　　担当者名：
○担当者　e-mail：
２．業種：□タンナー　　□革販　　　□メーカー　　□卸　　　□小売　　
□その他（　　　　　　　　　　　　）　
３．出展商品とその割合
（商品）革　　　　％、靴　　　　　％、バッグ　　　％、カバン　　　％　　
小物　　　％、ベルト　　　％、衣料　　　  ％、手袋　　　　％　　
その他（　　　　　　　　　　　　　　　）　　　％
４．海外見本市出展経験

　□有　○出展見本市・展示会名　　　　　　　　　　　　　　　　□無

　　　　　○出展時期
　　　　　○出展回数

　□有　○出展見本市・展示会名　　　　　　　　　　　

　　　　　○出展時期

　　　　　○出展回数

　□有　○出展見本市・展示会名　　　　　　　　　　

　　　　　○出展時期

　　　　　○出展回数

５．中国取引先の有無

　□有　○取引先名及び販売店舗名　　　　　　　　　　　　　　□無

６．海外取引先の有無

　　□有　○国名　　　　　　　、　　　　　　　　、　　　　　　　□無　

　　　　　○件数　　　　　　　、　　　　　　　　、
　　□有　○国名　　　　　　　、　　　　　　　　、　　　　　　　　　

　　　　　○件数　　　　　　　、　　　　　　　　、

　　□有　○国名　　　　　　　、　　　　　　　　、　　　　　　　　　

　　　　　○件数　　　　　　　、　　　　　　　　、

７．出展品のブランド名(３ブランドまで)とそのブランドの中国における商標登録
商標登録済みの場合は、商標登録された日、申請中の場合は申請日、未申請の場合は
申請予定日をご記入ください(2012年11月末までに申請を行ってください)。
1） ブランド名　　　　　　　　　　　　　　　　　

中国商標登録年月日　　　　　　申請年月日　　　　　　又は申請予定日　　　　　　　

2） ブランド名　　　　　　　　　　　　　　　　　　

中国商標登録年月日　　　　　　申請年月日　　　　　　又は申請予定日　　　　　　　

3） ブランド名　　　　　　　　　　　　　　　　　　

中国商標登録年月日　　　　　　申請年月日　　　　　　又は申請予定日　　　　　

８．今回、上海ショールームへの出展に応募された理由は何ですか。
	


９．上海ショールームの積極的な活用に向けて、どのような対応や取組を考えていますか。
	


10. 出展者募集要項には、「催事（７回を予定）には３回以上アテンドすること」となっていますが、何回程度参加できますか。
	


11．単に既存の商品を催事に出品するだけでなく、催事用の新たな商品開発や説明員の派遣など、催事におけるPR効果を上げることも必要です。

　　催事の参加に向けてどの様な取り組みを計画していますか。また、どのような取組が重要だと考えていますか。
	


12．将来、中国において商売を行う場合、いかに中国バイヤー等が魅力と感じる取引（例　豊富なサイズ揃え、短時間の納期に対応可能、いかなるロットの対応も可能）を行えるかが成否の鍵となります。貴社のアピールできるポイントをどのようにお考えですか。
	


13．中国で成功するためには、出展商品又はブランドにおいて特徴を有していることや、他社との差別化が重要です。

　貴社におけるアピールポイントをどのように考えておられますか。
	


14．ブランドが認知されるためには、商品やデザインの良さは不可欠の要素です。

　　商品開発やデザイン開発のため、どのようなことを行っていますか。また、計画や取組の予定はありますか。
	


15．自社の商品やブランドが認知されるためには、販売ターゲットに対する効果的な広報や販売活動が不可欠ですが、中国においてどのような広報や販売活動を計画していますか。

　　また、日本でこれまで行ってきた広報や販売活動をどのように活かそうとお考えですか。
	


16．中国に進出するためには、中国の市場調査や情報収集は不可欠です。

　どのような市場調査や情報収集を行ってきましたか。また、計画をされていますか。
	


17．将来、中国に進出した際、どのようなビジネスモデル（例　直営小売店を設置、百貨店に参入する）を想定されていますか。
	


18．中国へ進出するための日本及び中国における営業、販売体制の投資について、どのようにお考えですか。
	


19. 中国のバイヤーやユーザ等中国市場を意識した出展が必要です。

　　貴社が出展しようと考えている商品やブランドについてご記入ください。
	


20. 上海ショールームは日本の革・革製品、日本ブランド等のPRを目的としており、販売

を直接の目的としていません。

　　当然、将来、販売を目指している方もおられるため、場合によっては、将来的には出

展者に負担を頂く必要があるかもしれません。

　　そのような場合、負担をすることについて、どのようにお考えになりますか。
	


21．出展品概要
※革及び革製品共に最新コレクションの代表写真2～3枚を必ず添付のこと。
１）革

	種類


	

	海外市場に対するアピール点(どんな優位性を持っていると考えるか等)


	

	中国市場に対するアピール点(どんな優位性を持っていると考えるか等)


	

	主要取引先


	


２）革製品

※出展希望ブランドが複数の場合は、出展ブランド毎に同じ書式でご記入ください。

	ブランド名


	

	発売年
	

	コンセプト

(ファッション的狙い、
商品特徴、対象客層等)
	

	中国市場に対するアピール点(どんな優位性を持っていると考えるか等)
	

	展開型数

（シーズン）


	

	1点あたりの平均輸出予定価格(FOB　元建)
	

	年間売上高（下代）


	

	国内販売チャンネル


	専門店　　％　　百貨店　　　％　　アパレル　　　％

その他　　％

	国内販売(卸売)店舗数
	　　　　　
店

	主要取引先
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